
Version 1.1 – Oktober 2024 

Brand Guidelines



Das künftige Familienbad Sindelfingen soll die 
Tradition des Bades bewahren und gleichzeitig 
ein modernes Badeerlebnis ermöglichen. 

Ein familienfreundliches Bad für alle 
Sindelfingerinnen und Sindelfinger, das die 
Bedürfnisse aller Generationen erfüllt, seine 
Spitzenposition im Sport beibehält und sich 
dabei den Herausforderungen der Zukunft stellt.

INTRO



Diese Brand Guidelines dienen als Leitfaden 
zur Umsetzung aller Kommunikations- und 
Werbemitteln. 

Das Manual liefert neben einzuhaltenden 
Vorgaben auch Inspiration für gestalterische 
Interpretationen des Markenauftritts, ohne 
dabei Wiedererkennungswert einzubüßen.
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Beautiful &
Geometric→
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Outfit Regular & Semi-Bold
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Outfit Medium & Bold

FONTS 

→ Outfit ist eine 2023 veröffentlichte 
Schriftfamilie: geometrisch, freund-
lich, sans-serif und in mehreren 
Schnitten vorliegend. Sie zeichnet 
sich sowohl im Printbereich als auch 
in Display-Anwendungen durch 
gute Lesbarkeit aus.  

Als Google  Fonts sind die Schriften 
außerdem für alle Arten von An-
wendungen  lizenzfrei verfügbar. OUTFIThttps://fonts.google.com/specimen/Outfit



PALETTE 

Wir haben eine klare Farb-
Palette mit Petrol, einem 
warmen Orange-Ton und ver-
schiedenen Blautönen, um das 
Familienbad visuell darzustellen. 

Die Farben sind sowohl im 
CMYK- als auch RGB-Farbraum 
verfügbar.

CMYK
0 – 50 – 70 – 0

HEX
#f39655

RGB
243 – 150 – 85

CMYK
95 – 65 – 35 – 25

HEX
#134869

RGB
19 – 72 – 105

CMYK
60 – 0 – 15 – 0

HEX
#5cc2da

RGB
243 – 148 – 86

CMYK
30 – 0 – 10 – 0

HEX
#bee2e9

RGB
190 – 226 – 233

CMYK
0 – 0 – 0 – 0

HEX
#fff

RGB
255 – 255 – 255

CMYK
30 – 30 – 30 – 100

HEX
#13100d

RGB
19 – 16 – 13

Orange
Familie & Badespaß

Petrol
Sport & Schwimmen

Himmelblau
Sauna & Entspannen

Graublau

Reinweiß

Tiefschwarz



LOGO 

Das Logo steht in zwei Haupt-
Varianten zur Verfügung, die je 
nach Verwendungszweck und 
Format gewählt werden können.

In Ausnahmefällen ist eine einzei-
lige Variante möglich. Diese ist 
aber ausschließlich für extreme 
Querformate (Stifte, Absperr-
bänder etc.) zu verwenden.



SPERRZONE

Die minimal einzuhaltende 
Sperrzone rund um das Logo 
ergibt sich aus der Höhe und 
Breite des Schwimm-Icons in 
Relation zur Darstellungsgröße 
des Logos.

In Einzelfällen kann eine kleinere 
Sperrzone notwendig sein (z. B. 
bei Give-aways), hier ist aber 
immer vorab Rücksprache mit 
der Kommunikationsabteilung zu 
halten.



LOGO 

Bei farbigen Hintergründen 
sowie auf Bildern ist eine weiße 
oder petrolfarbene Variante des 
Logos zu wählen.

Im Vordergrund der gestalte-
rischen Ausarbeitung stehen 
Lesbarkeit und ausreichender 
Kontrast.



Sport
Schwimmen
Bahnen

Familien
Badespaß
Rutschen

Sauna
Entspannen
Dampf

FAMILIENBAD ICONS 

Die Bildmarke des Logos wird 
aus drei Icons gebildet, die 
jeweils einen Kern des Familien-
bads Sindelfingen ausmachen.

Die Icons dürfen auch außerhalb 
des Logos als Schmuckelemente 
(z. B. in Form eines Patterns) 
oder zur unterstützenden 
Kommunikation des jeweiligen 
Bereichs verwendet werden (z. B. 
Beschilderung, Kommunikation 
im Raum etc.).



Schwimmen
Rutschen
Sauna

ANWENDUNG



ANWENDUNG



Ein familienfreundliches Bad für alle Sindelfin-
gerinnen und Sindelfinger, das die Bedürfnisse 

aller Generationen erfüllt, seine Spitzen-
position im Sport beibehält und sich dabei den 

Herausforderungen der Zukunft stellt. 

www.familienbad-sindelfingen.de
familienbadsindelfingen

ANWENDUNG



www.familienbad-sindelfingen.de
familienbadsindelfingen

ANWENDUNG



Dieses Werk, einschließlich aller seiner Teile, ist urheberrechtlich 
geschützt. Die Ausarbeitung ist ausschließlich für den Auftraggeber 
bestimmt. Wir danken für Ihr Verständnis.
Version 1.1 – Oktober 2024 

Brand Manual by
URBAN PROPAGANDA 
Communications GmbH
www.urban-propaganda.de

Bei Rückfragen zum Branding sowie 
zur Freigabe von Kommunikations-
mitteln des Familienbads Sindelfingen 
wenden Sie sich bitte an:

Tabea Peschke
Projektleitung Kommunikation 
Familienbad Sindelfingen

    07031 94 422
   tabea.peschke@sindelfingen.de


